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FORMEE COLORIDELL'ACQUA
FormaAquae presentalalinea
divasche freestanding Iside
dalle forme tonde e accoglienti:
disponibiliin ottanta varianti di
colore e 46 decorazion|
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OUTDOORALLE INTEMPERIE
Harbour, la serie di sedute per
I'outdoor firmata da Francesco
Rota per Paola Lentl, &vestitadi
materiali tecniciadattia garantire
le migliori prestazioni nel tempo
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«Vacanze Romane» (1953) in Vespa Plagsio (18

La sostenibile profondita
chiamata Made in Italy

Storia del design. Elena Dellapiana ha ricostruito con meticolosita la nascita ¢ I'inscindibile intreccio
tra cultura del progetto e immagine della nazione. Un testo fondamentale per capire le nostre radici

Stefano Salis

dessochela frasetta «Made

in Jtaly» - una parolina
magicachesiporabenein

witte le stagioni eserveta-

lora ad aprire impensabili

porte, emercati —ha fattoilsuotrion-
fale ingressonelladicituraufficiale di
un ministere nevralgico come il Mise,
ribattezzato appunto in onore delle
«Impresee delMadeinIaly» (consod-
disfazione, immaginiamo, deiradical
chic),abbiamo - perfelice coincidenza
finalmente un manuale, preciso, es-
senziale e totalmente condivisibile
nellaselezionedicosa esignificativoe
di come si ¢ storicamente prodotto
questosimagma, che occorre primadi
turto raccomandame lo studio (nonla
lettura: lostudio!)a tutti coloroche di
tale parola-valigiasiriempiono laboc-
¢aa piinon possO, SPESSOA SProposito

‘ ALL'ESTERC
Tral momenti salienti
diquesta storiac'e
lo showroom Olivetti
del 1954 e la mostra
alMoma New York 1972

ecid cheancor peggio, circondandosi
poi di oggetti e arrecli e prodotti che
nonsolononsonoall‘aliezzadella pa-
rola, ma talvolia ne sono proprio il
contrario, o la parodia.
Stoparlandodellimponante volu-
mediElena Dellapiana, I designe Vin-
venzione dei Made in Itaiy, cherinnova
almegliolatradizione saggisticadella
PBE Einaudi(pagg. 320, € 23). L'autri-
ce, docente al PolitecnicodiTorino, si
¢ presa labrigadiindagare, verifican-
dolo sul campo degli studi (e cioe nei
documenti provenienti dalle esposi-
zioni internazionali ¢ nel sistema del
designche, nelNovecento, hacontato
pittdinurto, insieme allo sporr, alla mo-
da e al cibo, per diffondere Ia nostra
immagineall'estero),comee perché la
nostra specificita nazionale ¢ riuscita
adiventareun marchioche vabenolore

ilsingolo. pureccezionalee
riuscito, prodotto.
Elafotodicopertina é gia
significativa: evoca latradi-
zione della classicitd latina
(I'arcoromano sullosfondo)
con la“modernita” della Ve-
spache irrompe, nellasua so-
lare voglia dimettersi in viag-
gio, neglianniso, e che cam-
bia, persempre, la percezione
¢lostatus dell'Ttalia nel mon-
do.Nonc'e dubbio, infatti,che
esista una tale specificita na-
zionale e che, sono parole di
Dellapiana, «corrispondeanche
auna sorna di mitopoiesi degli
atti creativi che ha portato nel
corsodeltempoa produrre efar
circolare, oltre che opere d'arte,
anche piattl, vasi, tessuti, abiti,
automobili, scooter, cibiebevan-
de. Oggetri della quotidianita dive-
nuti vettori nonsolo divalori estetici,
maanche dimessaggievocativie disti-
Ii di vita (I'Itaiian way of life, Ia «dolce
vitan, ecc.). Tutto ¢io ha consentito di
far coincidere cose, merci, beni con
I'essenza stessadiuna nazione econla
suatradizioneartistica e culturale, ge-
nerando “icone” del progettoitaliano,
alorovolw inneschisia diun fiorentis-
simo mercatosia diunosfrenato colle-
zionismon. Ci siamo. Perché ¢ cosi:
questioggettieilloro“sistema” com-
plessivo(ricordandoBaudrillard eBa-
chelard),ben lungidalle vacue scorcia-
wiedellostoryteliing, sisono costititi
dapprima come una sostanza reale,
verificabile(forma-funzione-dettato
estetico inscindibili) e poisonodiven-
tatianche un ponatoemozionale, che
altri Paesi non hanno maiavuto{ovvio
che esiste tradizione manifatturiera
dappertutto, ma chi ha mai sentito
parlare di specificita del Made in Ro-
mania odel Made in Belgio, contuttoil
rispetto: € sono solo due Statia caso).
Ma nonsolo: perché se Delkapiana
va infondoalla questione, individuan-
doaddiritturanel Rinascimentoil mo-
mento nelquale, forse perla prima vol-
ta,siépercepita una linea progettuale

Tradlzione e Innovazione.

, Un poster disegnato da Soitsass

& Roberto Pieraccini e cra disponibile ne
Olivetti pertuttiit sotto: il brevetto

onginale delia caffartiera dell'somino col

baffin, Alfonso Blaletti ( 19383)

italiana (senzachel'ltaliadifattoesi-
stesse), ¢ poi nel Novecentoche gli
oggettiitaliani diventanoun unicum
veroe proprio. Mischiano, come per
miracolo, e difficiimente spiegabile,
I'aliissima tradizione artigianale
con [a voglia di sperimentazione.
Senell’ExpodiChicago. fine Otto-
cento, I'immagine dell'ltaliaerano
ancoru le gondole veneziane (cosa
c'edipiu folkloristico?), gia negli
anni2o (e grazica fenomenicome
laScuola di Monza, le esposizioni
parigineanche targate dall’este-
tica fascista, il futurismo, arvisti-
coe produttivo), lasituazione era
diversa, di estremo interesse ¢
rilancio. La prova sono, per
esempio, le Triennali, fulcro e
vetrina della nostra inventiva.
Cidche, nelsecondo dopoguer-
ra, poi, consente il dilagare del modo
progetruale e produttivo italiano, il co-
siddetto «genio»: sarebbe inutile qui
elencareleicone, ma dallaSuperlegge-
radiGioPonti(unverodeusexmachina
per la nostra immagine globale), alla
creativita brianzok, dallaArcoall'Oli-
veul, finoall'estremo Memphiso,ap-
punto, alka Vespa,I'ltalia hamarcatoil
campo: ed e diventatacidche e (o, for-
se,cioche era). Con momenti salient,
come lo showroom Oliverti a New
York(quando Nivola e BBPR mostra-
ronochel'Ttalia eradesign preistorico
e futuro) finoalla memorabile mostra
alMoma, curata da Ambasz, di cuiri-
corronoisoanni,che,sispera, nonsi-
ano passati invano.

«I1Made in Italy &», daglianni 80
del secolo scorso, scrive in maniera
molto significativa Dellapiana, «un
brandglohale e globalmente ricono-
sciuto, che porta indubbi effetti posi-
tivi.machetendeancheaingabbiare
progettistie mercato inuncliché ul-
trasperimentato, da cui sara molto
difficile affrancarsi». Lascommessa,
perwutto il sistema deldesign, dell'in-
dustria, ¢ della nuovacultura italiana
parte - purtroppo e per fortuna - da
qui. Ora si, che civuole genioitalico.
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SCATTI E STORIE DI DESIGN

Ritratti in un interno,
le case raccontano iloro
proprietari (e viceversa)

«Casa come me» rimanda, inevitabilmente, aquel
capolavoro assoluto del Novecento che € 'iconica
villa di Curzio Malaparte a Capri: punta Massullo, la
mano sapiente di Adalberto Libera, forme
geometriche, mare, cielo, uomo: pertutto questo
«casacomemen e sintagma dal fascinoirresistibile. E
nonacaso ¢ iltitolo, felice, di una rubricache su
«Domus» hatenuto perqualche tempo I'avvacato
(permestiere) e scrittore {per intima natura) Carlos
D’Ercole che ora diventa un prezioso volume edito
daSettecolori (pagg. 256, € 36; con edizione in
tiratura limitata di 330 copie, a 200 €). Unviaggio in
singolaricase “come loro™ di artisti, musicisti, registi
che D’Ercole ha conosciuto (e circuito) nellasua
inesauribile voglia di conoscere,ammirare e
catalogare. Nella voglia di farsi sorprendere: da
Paolo Fresu (ordinatissimo nella sua villa bolognese)
a LuigiSerafini(un onirico antro romano),da
Francesco Clemente (sottilmenteelegante)
all'ineffabile Pablo Echaurren (litigioso suo
malgrado) finoa Enrico Rava (monastico), passando
ancora per Cabrita Reise Watson, Paladino e
Barcelo; una geografia mobile che, da Parigia Roma
a Milano, da New Yorka Bolognaa Chiavari, disegna
traiettorie esistenziali eclettiche e mai definite. Ogni
casa, lospirito del suo abitante; in molti piccoli
dettagli, che gli ispiratitesti di D’Ercole accennano
soltanto, lasciandoallettore la voglia disaperne di
pit: nota, quac la, i pezzi didesign, o le opere d'arte,
ma per lo pit sorvola. Paga, per paradosso, lascelta
dinon mettere
didascaliea
corredo delle
foto:che
ciascunosi
facciaincantare
daunsegno,da
unsogno,daun
piccolo, 0
grande,
particolare.
Sono le stesse
cose che vanno
viste eriviste nel
sontuoso
volume edito da
Vendom Press,
Inside Milan, -
(pagg.352.880, Eclettico. Una degliinterni dal libro
zsofowgmﬁc) 1i Nicold Castellini Saldissara
che radunauna
quarantina di eccezionali interni milanesi
collezionati da un grande del mestiere come Nicold
Castellini Baldissera, nipote di Portaluppi e abituato
dasempre, per famiglia e sensibilitd, albello ealla
“singolarita”™. Altrettante singolarita sono queste
case di personaggi illustri e del pitt nebile lignaggio
dellaborghesia storica e imprenditoriale milanese
che, dasempre, firma notevoli guizzid'ingegno ma
liriservaagli intimi, senza esibirli: qui, invece, i
Trivulzio, Crespi, Visconti, Meda, Mondadori,
Brandolini d'Adda e via nobileggiando hanno
accettare che il fotografo Guido Taroni (nipote, a sua
volta, di GiovanniGastel) potesse cogliere angoli
inediti, prospettive sorprendenti, interni
fantasmagorici(la mia preferenzavaalla casa di
Barnaba Fornaserti; da sogno, per mille motivi). E
cosi sfilano le strisce rosse da faro che accendono la
casa di Fabrizia Caracciolo e ilbianco e bluche
domina da Lapo Elkann, ed e un’esplosione dicolori
casa Gavazzeni Ricordi. Ma pit che continuare inun
elencodicognomi kilometrici che rischia d’essere
unalbumdibelle figurine, invito a concentrarsi
davverosu cio che queste fotorestituiscono: il
particolare che spiazza, e persino 'eccesso di
bellezza, che crea e consolida lo spiritocimprendibile
che fadiMilanoun luogo sattilmenteallegroe una
metropoli internazionale disanatradizione italiana
e coni piedi piantati nel futuro.

FIDD TARON PLR ANSTE MELAN NVENSOM PRESS)

—Stefano Salis
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Coloratissima. LUno scorcio dellacasadelatistaluly

Seranni, tratta dal livro di Carlos D'Ercole (Settocol ori)



