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Weekend

NUOVISGABELLI PER FRAME
Tra le novitd della collezione Frame,
firmata da Salvatora Indriolo per
Fantin, cisono FramaStools,
sgabelli per indoor & outdoor
disponibili n duedivarsealtezze.

RESORT,ALL'OMBRAEASCIUTTI
Resort, realizzata neicolbori enei
tessuti esclusivi diPaola Lenti, duna
struttura modulare per Poutdoor
cheripara siadalsoleche dalla
pioggia

S

Icone.
Asinistro, poltro-
naNemo di Fabio
Novembre per
Driade (2010);
0 destro, Tulip
Armehalr, dise-
gnata da Marcel
Wanders Studio
2010); $0t10:
lampada Arco di
Achillee Pier
Glacomo Casti-
ghoni, prodotta da
Flos nel 1962, nel
2020haricenuto il

premio Compasso
d'Oro alla carriera

Longselier.
Asinistro, Poltro-
na Maggiolina,
design Marco
Zanuso per Zanot-
ta, Inproduzione
dal 1972 erivisi-
tatand 2021;
sotto, i divano
Chester

di Poltrona Frau,
disegnato
daRenzo Frau
nel1912

Progetti e visioni oltre le mode
Ecco come nasce un bestseller

Creativitd e mercato. Un prodotto di successo ¢ il frutto dell'osservazione delle esigenze dei consumatori
capace di esprimere innovazione formale, tecnologica e funzionale. Poli, certo, occorre un po’ di magia

Giovanna Mancini

nbestsdlernon nasceata-
volino,questo écerto. Tutt
perd, progettisti eaziende,
quandoinizianoalavorare
a un progetto di design lo
fannocon Febiettivochesiaapprezato
dal pubblicoe cheabbia lunga vita. Per-
ché, come spiegal'imprenditore Giulio
Cappellini, «il design fa un bestseller,
ma il buon design fa il longseller.
Alberto Alessi, che di successi se ne
intende, ha elaborato una«Formuladel
successon, chesembrafunzionare piut-
wstobene,Sitrattadi un veroeproprio
modello matematico attraverso cul
FazdendadiOmegma cercadicakolarela
possibile rispostadel mercato aun de-
terminatoprogetto. LaFormulasibasa
suquattroparametri{(Sensoraliti-Me-
moria-Immaginario, Comunicazione-

‘ Alessi ha elaborato
Ia Formula del successo
in cui assegna punteggi
a parametri che vanno
dal linguaggio al prezzo

Linguaggio, Funzione e Prezzo), a cla-
scunodelqualivieneattribuitoun pun-
tegglodaras. Asecondadel punteggio
finale, si decide se mettere 0 meno in
produzione il progetto. A oggl, il voto
massimo (18, equivalente a circa
1womila pezzi venduti lanno) & stato
conquistatodabestseller indiscussico-
melospremiagrumi Ju kcy Salif diPhilip-
peStarck, libollitoredi Michael Graveso
h caffettieradi Richard Sapper.
Tuttavia, stabilire a priori seun pro-
dottoavrasuccesso é«veramente diffi-
dlen, ammetteGiulioCappellin, che di
campioni dellevenditeseneintende,ba-
sti pensarea prodotti come la Tulip Ar-
mchairdiMarcel Wanders Studio oalle
sedie e tavoli della storica collezione
Fronzonidel 1964, «Quelliche oggiiden-
tfichiarnocomeiconedel designitalia-
no, spesso allinizio dell loro carriera
non sono statl apprezzati o compresi,
perchétroppoallavanguardia otroppo
innovativi», osserva Cappellini. GI

esempisonomoltissimi:dallalampada
Tizio diArtemideai pezz di radical desi-
gn di Poltronova. Lo stesso Cappellini
ricordaka ThinkingMan's Chairdija-
sper Morrison prodotta dalla sua
adenda «Periprimitreannineabbia-
movenduti pochissimi esemplari,ma
o, adistanzadioltresoanni, &
uno deinostrilongseller econti-

nuaacresceren, dice.

Quello cheladifferenzaéil conte-
nutodiinnovazione formale, teanologica
ofunzionakediunprodotto, maanchela
loro capacith di adattarsi a tutti gli am-
bientieallediversesituazioni, india-
legoconglialtrooggettinellastanza.
Laloro«iscreziones, suggersce Ro-
dolfoDordoni, che hacreatodecinedibe-
stsellernella suacarmeradi designer, tra
cuilalampadaLumiere ideata perFosca-
riniole poltroneMistral HarpolLaze per
Roda. «Quando un prodotto é fatto con
onesta, serfamente, senzaintenzionedi
abbagliare o ammaliare, ha maggiori
possibilith di avere successo - spiega
Dordoni —. Nonsi puo prevederequale
oggretto sara un bestseller, ma lo si puo
analizzare a posterioni. E guardando a
posterior, direl che s tratta di prodotti
chehannounaqualita che siconservanel
tempo,benoltregh oggretti pill edatant,
udatiolegatiamode, che magarihanno
un’'immediata rispostasul mercato ma
poi non fescono adiventarebestseller,
né tntomeno longseller,

Sono pezz che vendono molto e
vendono a lungo. Tanto che anche il
concorsoCompassod'Oroorganizzato
dall'Associazionedeldesignindustriale
(ADI), riconoscedaalcuni anniunpre-
mio “allacarrieradei prod otti™, per ce-
kebrarequeglioggettiche, sebbeneide-
ad ormal molt anni fa, sonoancorain
produzione e sono richiestissimi dal
mercato.Nel 20201l premioéstato as-
segnato alla lampada Arco disegnata
nel1g62 da Pier Giacomo e Achille Ca-
stiglioni perFlos alla poltronaSaccodi
Zanotta, disegnata nel 1068 da Piero
Gattl, Cesare Paolini e Franco Teodoro;
del letto Nathalie disegnato per Flou da
VicoMagistretti nel 1978.Questannoil
riconoscdmento éstato Inveceassegna-
to al modulo-cucina supercompatto

Ecletticl. Sopro, pannelll
Aapcon tecnologia
Snowsounddi Cami
Brevett; sotto, spremia-
grumi Juicy Salif o
Philippe Starck per Alessi

Minikitchen di Joe Colombo,
disegnato né 1963; la serfe di
sedute UpdiGaetano Pesce per
B&B Italia, del 1069; la poltrona
Ghostdi Cini Boerie Tomu Ka-
tayanagi per Fiam Italiadel 1087,
ttta invetro.
Pol ci sono bestseller del
nuovomillennio, anche questi
g longseller, come ka sadia
Louis Ghost di Philippe Starck
per Kartell (2002) o la poltrona
NemodiFabloNovemnbee per Dria-
de(2010), maanchecollezioniche
hanno contribuitoinmodo de-
cisivoallanciodiunbrand,co-
melalinea AirdiLago, checom-
prende tavolo(2006) letto(2008)
edivano(2o11).

Diventareun bestseller &llrisul-
tatodiunattentaosservazionedelle
reali esigenze del consumatore da
partediaziendeedesigner.Mapolcéan-
che«unpo’dimagia, ammette Giberto
Negrini, ceo di B&B Italia, che daakcuni

annistariproponendoalauni trasuol

prindpalisuccessiinchiavesosteni-
bile: come ildivano Camaleonda diMa-
roBalinidel 7o (deditato dueanni fa)
oLeBambole(1972), sempredi Bellind, ri-
propostoquestannoconmatertalinuovi
ad ecocom patibili.«N on esisteuna ricet-
taper fareunbestseller, masiquramente
esistono tanti piccoli passi, questisistu-
diatia tavolino, perfarvivereunprodotto
il phi a lungo possibile, avorandosulla
suaattalizazione, adattandoloaimu-
amentdelasodetieallenuoveesigen-
z& del consumator - spiega Negrini-.
Orgiunodé temiphi sentitiéquellodel-
la sostenibilith e dunque noi abbiamo
decisodilivoraresuqueston. Nonservo-
nodunque,o nonbastano, manovredi
marketingancheaudad oazzeccate: «
esserziale fareprodottiseri - diceGiulio
Cappellini - Negli ultimi anno in tanti
hannolavorat forsetropposull imma-
ginedegliambientl,ascapitoddconte-
nuto.Nona caso, molte aziende ed esi-
gnertomano aguardarecongrandeat-
tenzione aglianni’so 0'60. Lindustria
italiana devetomareafare prodotticon
grandi contenutb».
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BOTTEGA GHIANDA

Farfallina, la leggerezza
della sedia in massello

Lacollezione 2022 di Bottega Ghiandasi arricchisce
diunasedia caratterizzata da un design minimal e da
una particolare leggerezza: 'architetto portoghese
Alvaro Siza prosegue la collaborazione con il brand
disegnando Farfallina. Nonostante la struttura in
massello di faggio naturale con sedutain pelle che
assicura comodita ed ergonomicit, il pesodi
Farfallina e di 3,7 chili, «adifferenza del peso medio
delle sedie appartenenti alla sua categorian, notano
dallrazienda. La leggerezza non vuol dire fragilita: «l
superamento del test Catas ne dimostraanche la
resistenzan, assicurano.

—Emiliano Sgambato

CAFOCCUIOAE BE ERATA

Minimal. Ergonomicita e praticitdin 3,7 chilogrammi

LAMPADA PORCELANOSA

Ispirazione Valencia
per Roberto Bellantoni

Duranteil FuoriSalone Porcelanosa ha ospitato
nello showroom di Piazza Castello “Light: battle
between space and time”, lamostradedicataalle
lampade disegnate da Roberto Bellantoni. Dalla
lampadada terra Victoria, legata a suggestioni del
Sud dell’Africa, alle Riso Lampispiriate alla Cina,
finoallanuova lampada da tavolo Valencia,
realizzatain esclusiva per Porcelanosa. Valendasi
ispira alle passeggiate lungo I'Umbracle: la struttura
vetrata che ospita unasortadiorto botanico
allinternodella Citta dellaSclenza, progettatada
Santiago Calatrava. La geometria delle forme
ottagonalidialoga con il decoro delle superfici che
richiama le foglie delle palme che segnano I percorsi
allinterno della struttura architettonica.

—E.Sg.
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Viagglo. LampadaValencia di Bellantoni per Porcalanosa

STEEL

Dal frigo al barbecue
la cucina ¢ tutta outdoor

Conilcaldo di queste settimane c’¢ chi preferisce
non accendere i formelll e chi invece (avendone la
possibilita) nonintende rinunciare all'arte di
cucinare: per chi ha un giardino o unampio
terrazzo, Steel propone unacollezione di bartbecue
e cucine da esterno in accialo, pensata per portare
outdoor tutte le comodita della cucinaindoor. La
collezione Genesi Qutdoor comprende due modelli
dibarbecue (Swing e Green) e un sistema modulare
che pud essere composto per attrezzare I'esterno
con lavandino, fuochi, barbecue, frigorifero ed
elementi utili alla preparazione.

—GIL.M.
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Food&Deosign. Collezione Genesi Qutdoor di Stedl



